SVETSKI DAN BEZ DUVANSKOG DIMA 2008. LOZNICA
Moto: “MLADI BEZ DUVANSKOG DIMA”

Jedan od najefikasnijih nacina koje drzava moze da preduzme da bi zastitila mlade ljude od
eksperimentisanja, kojim postaju redovni korisnici duvana, jeste da se zabrani svaki oblik
direktnog i indirektnog reklamiranja, kao i promocija duvanskih proizvoda i sponzorisanje bilo
kakvih dogadanja i aktivhosti od strane duvanske indutrije.

RASTURI MREZU REKLAMIRANjA DUVANA

Duvan je vodeci uzrok smrti u svetu koji je moguce spreciti. Predstavlja jedini legalni proizvod koji
ubija tre¢inu do polovine onih koji ga konzumiraju na nacin kako to propisuju proizvodaci, a Zrtve
umiru u proseku 15 godina ranije od nepusaca.

Danas u svetu zivi oko milijardu i osamstotina miliona mladih, starosti od 10 do 24 godine, od
cega preko 85% u zemljama u razvoju. Posto su srecno prebrodili osetljiv period detinjstva, ovi
mladi ljudi smatraju se uglavnom zdravima.

Medutim, duvanska industrija Cini sve da vrbuje nove, mlade i potencijalno dugogodi$nje
korisnike svojih proizvoda. Svojim smrtonosnim proizvodima oni ozbiljno ugrozavaju zdravlje
znacajnog procenta mladih u svetu.

Nikotin je materija koja izaziva snaznu zavisnost i eksperimentisanje dece i mladih sa nikotinom
lako dovodi do dozivotne zavisnosti od nikotina.

Vecina ljudi uglavnom pocinje da pusi pre navrSene 18. godine Zivota, a medu njima Cetvrtina
pocinje da pusi pre svoje 10. godine. Sto deca ranije probaju prvu cigaretu to je verovatnije da ¢e
postati redovni pusaci, a smanjuju se Sanse da sa pusenjem prestanu.

Sasvim je jasno dokazano da izloZenost direktnom i indirektnom reklamiranju duvana, uz druge
marketinske strategije duvanske industrije, dovode do toga da mladi ljudi ceS¢e eksperimentiSu
sa pusenjem, i stoga se povecava rizik da postanu redovni korisnici duvanskih proizvoda. Svake
godine duvanska industrija trosi desetine miliona dolara Sirom sveta da na neverovatno mnogo
nacina efikasno promovise svoje proizvode.

Kao odgovor na ovu pretnju mladim ljudima, ovogodiSnja kampanja Svetskog dana bez
duvanskog dima sazeto je formulisala svoju poruku:

Jedan od najefikasnijih na€ina koje drzava moze da preduzme da bi zastitila mlade ljude
od eksperimentisanja, kojim postaju redovni korisnici duvana, jeste da se zabrani svaki
oblik direktnog i indirektnog reklamiranja, kao i promocija duvanskih proizvoda i
sponzorisanje bilo kakvih dogadanja i aktivhosti od strane duvanske industrije.

ZASTO SU NAM POTREBNE KAMPANjE ZA POTPUNU ZABRANU REKLAMIRANjA |
PROMOCIJE DUVANSKIH PROIZVODA | SPONZORSTVA OD STRANE DUVANSKE
INDUSTRIJE?

Zato §to polovina dece u svetu zivi u drzavama koje im ne zabranjuju slobodnu nabavku
duvanskih proizvoda;

Zato §to samo potpuna i sveobuhvatna zabrana moze efikasno da smanji konzumiranje
duvana;

Zato §to su istrazivanja sprovedena pre i nakon zabrane reklamiranja utvrdila da se za
16% smanijilo konzumiranje duvana;



Zato Sto delimiéna zabrana ima mali ili nikakav uticaj na smanjenu traznju za duvanskim
proizvodima, jer se reklamiranje moze lako preorijentisati na druge alternativhe medije.

Direktno i indirektno reklamiranje sprovodi se na bezbroj nagina preko
televizije, radija, interneta, €éasopisa, transparenata, posterai oglasnih
tabli, preko postanskih posiljki, kupona, ponuda za opkladom, novih
proizvoda u obliku veé poznatih duvanskih proizvoda, programima koji
podsti€u lojalnost pusaca jednom brendu duvanskih proizvoda,
sponzorisanjem sportskih manifestacija, zabavnih priredbi na
popularnim mestima na kojima se sakupljaju mladi, kao $to su barovi i
kafiéi, i kontrolisanim tirazom €asopisa koji se isporuéuju onima koji su
na dugacékom spisku adresa duvanske industrije.

Poziv na akciju

POTPUNA ZABRANA REKLAMIRAN]A, PROMOCIJE | SPONZORISANjA DUVANSKIH
PROIZVODA SMANjUJE NjIHOVO KORISCENjE

Poziv politiéarima:

Zahtevati da zakoni sadrze sveobuhvatnu zabranu svih oblika reklamiranja i promocije
duvanskih proizvoda i sponzorisanja od strane duvanske industrije. Shvatite da politika
dobrovoljnosti ne funkcioniSe i ne predstavlja prihvatljiv nacin zastite javnosti, posebno
mladih od marketinSke taktike duvanske industrije;

Sprovoditi politiku i programe koji nisu ograni¢eni samo na mlade. Intervencije koje imaju
za cilj da deluju na celo stanovnistvo, kao Sto je zabrana svih vrsta reklamiranja duvana,
porast poreza na duvan i obezbedivanje Zivotne sredine 100% bez duvanskog dima,
najuspesnije su u smanjivanju upotrebe duvana kod mladih.

Poziv mladim ljudima:

Upoznajte politiCare u zemlji sa svojim stavovima. Zalazite se za potpunu zabranu
reklamiranja i promocije duvanskih proizvoda i sponzorstva od strane duvanske industrije
u svojoj zemlji;

Ukljucite se u kampanje edukacije svojih vrSnjaka o tome kako duvanska industrija koristi
reklamiranje, promociju i sponzorstva da bi vas ubedila da pusite ili koristite druge vrste
duvana. Ucinite da duvanska industrija postane svesna da vas nec¢e nasamariti svojim
lukavim i preskupim reklamnim potezima.

Poziv nevladinim organizacijama:

Zalozite se kod politiCara u svojoj zemlji za potpunu zabranu reklamiranja i promocije
duvanskih proizvoda i sponzorstva duvanske industrije;

Pomozite da se mladi bolje organizuju tako da postanu deo kampanje i da se ukljuce u
osmisljavanje, pripremu i pisanje, primenu, pracenje i evaluaciju politike i programa
kontrole duvana koji zabranjuju reklamiranje i promociju duvanskih proizvoda i
sponzorstva duvanske industrije.



Poziv javnosti:

Zahtevaijte od politic¢ara da zabrane reklamiranje i promociju duvanskih proizvoda i
sponzorstvo duvanske industrije radi zastite mladih.



